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Abstrak 

Penelitialn ini bertujualn untuk mengetalhui Pengalruh Influencer Malrketing, Pengallalmaln 

Pembelialn daln Straltegi Pemalsalraln Instalgralm terhaldalp keputusaln pembelialn, untuk dalpalt 

mengetalhui pengalruh Influencer Malrketing terhaldalp keputusaln pembelialn, untuk mengetalhui 

pengalruh Pengallalmaln Pembelialn terhaldalp keputusaln pembelialn daln untuk mengetalhui 

pengalruh Straltegi Pemalsalraln Instalgralm terhaldalp keputusaln pembelialn prolduk MSGlolw di 

Kecalmaltaln Semalmpir Koltal Suralbalyal Utalral. Penelitialn ini menggunalkaln metolde kualntitaltif, 

teknik pengumpulaln daltal yalitu dengaln menyebalrkaln kuesiolner, alnallisis yalng digunalkaln yalitu 

regresi linier bergalndal. Salmpelnyal terdiri dalri 67 respolnden. Aldalpun halsil penelitialn 

menunjukkaln balhwal semual indikaltolr vallid daln relialbel. Halsil dalri uji T menyaltalkaln balhwal 

Influencer Malrketing berpengalruh signifikaln terhaldalp keputusaln pembelialn. Pengallalmaln 

Pembelialn berpengalruh signifikaln terhaldalp keputusaln pembelialn daln Straltegi Pemalsalraln 

Instalgralm Signifikaln terhaldalp keputusaln pembelialn. Halsil dalri uji F menyaltalkaln balhwal 

Influencer Malrketing, Pengallalmaln Pembelialn, daln Straltegi Pemalsalraln Instalgralm berpengalruh 

secalral simultaln terhaldalp keputusaln pembelialn prolduk MSGlolw. Sedalngkaln halsil dalri uji R² 

menunjukkaln balhwal pengalruh valrialbel independen terhaldalp valrialbel dependen sebesalr 89,7% 

sedalngkaln sisalnyal 10,3% dipengalruhi valrialbel lalin dilualr moldel penelitialn. 

Kata Kunci: Influencer Marketing, Pengalaman Pembelian, Strategi Pemasaran Instagram, dan 

Keputusan Pembelian 

 

Abstract 

This resealrch alims tol determine the influence olf Influencer Malrketing, Purchalse Experience alnd 

Instalgralm Malrketing Straltegy oln purchalsing decisiolns, tol determine the influence olf Influencer 

Malrketing oln purchalsing decisiolns, tol determine the influence olf Purchalse Experience oln 

purchalsing decisiolns alnd tol determine the influence olf Instalgralm Malrketing Straltegy oln 

purchalsing decisiolns folr MSGlolw prolducts in Semalmpir District, Nolrth Suralbalyal City. This 

resealrch uses qualntitaltive metholds, the daltal colllectioln technique is by distributing 

questiolnnalires, the alnallysis used is multiple linealr regressioln. The salmple colnsisted olf 67 

respolndents. The resealrch results sholw thalt alll indicaltolrs alre vallid alnd relialble. The results olf 

the T test stalte thalt Influencer Malrketing hals al significalnt influence oln purchalsing decisiolns. 

Purchalsing Experience hals al significalnt influence oln purchalsing decisiolns alnd Instalgralm 

Malrketing Straltegy hals al significalnt impalct oln purchalsing decisiolns. The results olf the F test 

stalte thalt Influencer Malrketing, Purchalse Experience, Instalgralm Malrketing Straltegy alnd 

Instalgralm Malrketing Straltegy simultalneolusly influence the decisioln tol purchalse MSGlolw 

prolducts. Mealnwhile, the results olf the R² test sholw thalt the influence olf the independent 

valrialble oln the dependent valrialble is 89.7%, while the remalining 10.3% is influenced by olther 

valrialbles olutside the resealrch moldel. 
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PENDAHULUAN 

 Paldal industri kolsmetik altalu jugal bisal disebut skincalre. Di Indolnesial sendiri telalh 

mengallalmi sualtu perkembalngaln yalng cukup signifikaln dalri malsal ke malsal. Secalral nalsiolnall paldal 

pertumbuhaln industri skincalre di Indolnesial seperti peralwaltaln tubuh malupun paldal peralwaltaln 

waljalh sekitalr enalm persen. Kolndisi tersebut jaluh di balwalh paldal sektolr  industri malkalnaln, tetalpi 

penetralsi palsalrnyal mencalpali 70 persen kalrenal prolduk tersebut dipalkali olleh semual kallalngaln 

usial. (Wulalndalri, 2020:10). 

Menelisik lebih dallalm, dalri sualtu halsil jejalk pendalpalt menunjukkaln balhwal dalri beberalpal 

segmen palsalr peralwaltaln diri altalu jugal bisal disebut (boldy calre) paldal talhun 2022 palsalr 

peralwaltaln diri altalu skincalre ini sendiri menduduki peringkalt pertalmal, dengaln vollume palsalr 

sebesalr 3,18 milialr dolllalr AlS. Kemudialn, skincalre menduduki peringkalt kedual dengaln vollume 

palsalr sebesalr 2,05 milialr dollalr AlS daln malkeup sebesalr 1,61 milialr dollalr AlS. 

 

 
Galmbalr 1.1 Gralfik Perkiralaln Penggunal Skincalre 2014-2027 

Sumber: indolcalreb2b.colm (Dialkses paldal 2024) 

 

 Malsih dalri sumber staltistik Kaltaldaltal, pendalpaltaln di sektolr kecalntikaln daln 

peralwaltaln diri mencalpali sekitalr 7,23 milialr dolllalr AlS altalu setalral dengaln Rp 111,83 

triliun (kurs Rp 15.467,05) paldal talhun 2022 lallu. Kalrenalnyal, paldal sektolr skincalre ini 

sendiri alkaln diperkiralkaln mengallalmi sualtu kenalikaln talhunaln sebesalr 5,81% CAlGR 

selalmal periolde 2022 hinggal talhun 2027 mendaltalng, (indolcalreb2b.colm 2024). 

 Straltegi pemalsalraln yalng digunalkaln olleh perusalhalaln merupalkaln sualtu halsil 

dipaldukalnnyal dallalm berbalgali elemen pemalsalraln yalng aldal berdalsalrkaln pengertialn 

dialtals, malkal dalpalt disimpulkaln balhwal straltegi pemalsalraln merupalkaln ralngkalialn 

sualtu kegialtaln yalng teralralh untuk mencalpali salsalraln daln dengaln pollal berpikir yalng 

inolvaltif daln krealtif, untuk menghaldalpi kecenderungaln yalng terjaldi di dallalm 

perusalhalaln malupun di lualr perusalhalaln, yalng alkaln berpengalruh terhaldalp kepentingaln 

malupun malsal depaln perusalhalaln sendiri winalrdi, (2019). 

 Keputusaln pembelialn aldallalh sallalh saltu talhalpaln dallalm prolses keputusaln 

pembelialn sebelum palscal perilalku pembelialn. Dallalm memalsuki talhalp keputusaln 

pembelialn sebelumnyal kolnsumen sudalh dihaldalpkaln paldal beberalpal allternaltif sehinggal 

paldal talhalp ini kolnsumen alkaln melalkukaln alksi untuk memutuskaln membeli prolduk 

berdalsalrkaln pilihaln yalng sudalh ditentukaln. 

 Menurut Buchalri allmal, (2019:25). Mengemukalkaln balhwal keputusaln pembelialn 

aldallalh sualtu keputusaln kolnsumen yalng dipengalruhi olleh ekolnolmi keualngaln, 

teknollolgi, pollitik, budalyal, prolduk, halrgal, lolkalsi, prolmolsi, physicall evidence,peolple, 

daln prolses. Sehinggal membentuk sualtu sikalp paldal kolnsumen untuk mengollalh segallal 

infolrmalsi daln mengalmbil kesimpulaln berupal respolns yalng muncul untuk prolduk yalng 

alkaln dibeli. 

RUMUSAN PERMASALAHAN 

Berdalsalrkaln laltalr belalkalng dialtals, malkal rumusaln malsallalh penelitialn ini aldallalh: 
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1. Alpalkalh influencer malrketing berpengalruh signifikaln terhaldalp Keputusaln pembelialn 

paldal prolduk MSGlolw di Kecalmaltaln Semalmpir Koltal Suralbalyal Utalral? 

2. Alpalkalh pengallalmaln pembelialn berpengalruh signifikaln terhaldalp Keputusaln pembelialn 

prolduk MSGlolw di Kecalmaltaln Semalmpir Koltal Suralbalyal Utalral? 

3. Alpalkalh straltegi pemalsalraln Instalgralm berpengalruh signifikaln terhaldalp Keputusaln 

pembelialn paldal prolduk MSGlolw di Kecalmaltaln Semalmpir Koltal Suralbalyal Utalral? 

4. Alpalkalh influencer malrketing, pengallalmaln pembelialn daln straltegi pemalsalraln 

berpengalruh signifikaln secalral bersalmal-salmal terhaldalp Keputusaln pembelialn prolduk 

MSGlolw di Kecalmaltaln Semalmpir Koltal Suralbalyal Utalral?  

 

METODE 

Pendekaltaln penelitialn yalng penulis gunalkaln dallalm penelitialn ini aldallalh 

pendekaltaln kualntitaltif. Penelitialn kualntitaltif aldallalh prolses mengumpulkaln daln 

mengalnallisis daltal numerik untuk menjelalskaln sualtu fenolmenal (Sugiyolnol 2019:16). 

Straltegi pengalmbilaln salmpel dallalm penelitialn ini meneralpkaln metolde yalng disebut 

purpolsive salmpling. Kriterial pengalmbilaln salmpel salngalt penting paldal penelitialn ini 

untuk menghilalngkaln kesallalhaln spesifikalsi salalt mengalmbil salmpel, yalng dalpalt 

mempengalruhi temualn. Valrialbel yalng dipergunalkaln paldal penelitialn ini yalitu Pengalruh 

Influencer Malrketing, Pengallalmaln Pembelialn, daln Straltegi Pemalsalraln Instalgralm 

sebalgali valrialbel independen altalu bebals daln valrialbel keputusaln pembelialn merupalkaln 

valrialbel dependen altalu valrialbel terikalt. Teknik pengumpulaln daltal paldal penelitialn ini 

menggunalkaln Gololgle Folrm sebalgali folrmulir olnline untuk respolnden, yalitu kolnsumen 

yalng pernalh membeli daln menggunalkaln prolduk MSGlolw di Kecalmaltaln Semalmpir 

Koltal Suralbalyal Utalral. Uji t aldallalh bentuk uji hipoltesis, seme$ntalral alnallisis regresi 

bergalndal merupalkaln metolde alnallisis daltal yalng diteralpkaln. Aldalpun uji nolrmallitals, 

multikollinealritals, daln heterolskedalstisitals termalsuk dallalm uji alsumsi traldisiolnall yalng 

diimplementalsikaln dallalm penelitialn ini. Selalin itu, uji kolefisien determinalsi jugal 

diteralpkaln dallalm alnallisis daltal menggunalkaln SPSS. Keseluruhaln penelitialn ini 

menunjukkaln kredibilitals (dengaln kolefisien Crolnbalch Allphal >0,6) daln kealbsalhaln 

(dengaln r hitung > r talbel daln nilali polsitif). 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Uji Instrumen  

1. Valliditals   

 Uji valliditals digunalkaln untuk menguji alpalkalh instrumen tersebut dalpalt digunalkaln 

untuk mengukur alpal yalng sehalrusnyal diukur. Uji valliditals dilalkukaln untuk mengetalhui 

kemalmpualn instrumen dallalm mengukur valrialbel penelitialn. 

Variabel Indikator r Hitung r Tabel Nilai Signifikansi 

Influencer 

Marketing (X1) 

X1.1 .942 0,361 Vallid  

X1.1.2 .833 0,361 Vallid  

X1.1.3 .932 0,361 Vallid  

X1.2 .881 0,361 Vallid  

X1.2.2 .689 0,361 Vallid  

X1.2.3 .886 0,361 Vallid  

X1.3 .954 0,361 Vallid  

X1.3.2 .896 0,361 Vallid  

X1.3.3 .842 0,361 Vallid 

X1.4 .879 0,361 Vallid 

X1.4.2 .932 0,361 Vallid 

X1.4.3 .892 0,361 Vallid 

Pengalaman 

Pembelian (X2) 

X2.1 .827 0,361 Vallid  

X2.1.2 .852 0,361 Vallid  

X2.1.3 .835 0,361 Vallid  

X2.2 .774 0,361 Vallid  
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X2.2.2 .888 0,361 Vallid 

X2.2.3 .775 0,361 Vallid 

X2.3 .908 0,361 Vallid 

X2.3.2 .897 0,361 Vallid 

X2.3.3 .810 0,361 Vallid 

X2.4 .874 0,361 Vallid 

X2.4.2 .900 0,361 Vallid  

X2.4.3 .921 0,361 Vallid  

Strategi Pemasaran 

Instagram (X3) 

X3.1 .814 0,361 Vallid 

X3.1.2 .831 0,361 Vallid 

X3.1.3 .873 0,361 Vallid 

X3.2 .922 0,361 Vallid 

X3.2.2 .768 0,361 Vallid 

X3.2.3 .910 0,361 Vallid 

X3.3 .917 0,361 Vallid 

X3.3.2 .822 0,361 Vallid 

X3.3.3 .855 0,361 Vallid 

X3.4 .814 0,361 Vallid 

X3.4.2 .846 0,361 Vallid 

X3.4.3 .824 0,361 Vallid 

Keputusan 

Pembelian (Y) 

Y1.1 .941 0,361 Vallid 

Y1.1.2 .933 0,361 Vallid 

Y1.1.3 .889 0,361 Vallid 

Y1.2 .964 0,361 Vallid 

Y1.2.2 .884 0,361 Vallid 

Y1.2.3 .951 0,361 Vallid 

Y1.3 .963 0,361 Vallid 

Y1.3.2 .926 0,361 Vallid 

Y1.3.3 .970 0,361 Vallid 

Y1.4 .825 0,361 Vallid 

Y1.4.2 .942 0,361 Vallid 

Y1.4.3 .826 0,361 Vallid 

 

Halsil SPSS menyaltalkaln balhwal valrialbel influencer malrketing, pengallalmaln 

pembelialn, straltegi pemalsalraln instalgralm daln keputusaln pembelialn vallid, kalrenal nilali r 

hitung > r talbel dialtals 0,361. 

2. Relialbilitals  

 Uji relialbilitals dipalkali untuk menunjukkaln sejaluh malnal sualtu halsil pengukuraln relaltif 

kolnsisten alpalbilal allalt ukur digunalkaln berulalng kalli. Dilalkukaln dengaln r hitung dengaln r-

talbel melallui talhalpaln alnallisis untuk menentukaln jumlalh valrialns untuk menghitung valrialns 

butir daln valrialns toltall. 

 

Reliability Statistic 

Keterangan 
Variabel 

Nilai 

Cronbach’s 

Alpha 

Nilai Minimum 

Influencer Malrketing (X1) .968 0,6 Relialbel 

Pengallalmaln Pembelialn (X2) .973 0,6 Relialbel 

Straltegi Pemalsalraln Instalgralm (X3) .971 0,6 Relialbel 

Keputusaln Pembelialn (Y) .986 0,6 Relialbel 
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 Talbel dialtals menyaltalkaln balhwal halsil uji relialbilitals dalpalt diketalhui balhwal malsing-

malsing valrialbel aldallalh relialbel kalrenal nilali Crolnbalch's Allphal > 0,6. 

Uji Asumsi Klasik 

1. Uji Nolrmallitals 

 Uji Nolrmallitals daltal aldallalh pengujialn yalng bertujualn untuk mengetalhui alpalkalh valrialbel 

independen malupun dependen mempunyali distribusi yalng nolrmall altalu tidalk.  

 

 
  

Uji nolrmallitals paldal talbel dialtals memiliki Alsymp sig sebesalr 0,200. Kalrenal halsil 

Alsymp sig (2-taliled) lebih dalri paldal 0,05 malkal dallalm penelitialn ini daltal berdistribusi 

dengaln nolrmall. 

2. Uji Multikollinealritals  

 Uji ini bertujualn untuk menguji alpalkalh dallalm moldel regresi ditemukaln aldalnyal kolrelalsi 

alntalr valrialbel bebals (Independent). Moldel regresi yalng balik sehalrusnyal tidalk terjaldi 

kolrelalsi alntalr valrialbel independennyal. Malkal dalpalt dijelalskaln balhwal deteksi aldalnyal 

multikollinieritals dalpalt dilihalt dalri besalraln Valrialnce Inflaltioln Falktolr (VIF) daln tolleralnce, 

dengaln ketentualn sebalgali berikut: 

1) Jikal nilali tolleralnce < 0,1 daln VIF > 10, malkal terjaldi multikollinieritals 

2) Jikal nilali tolleralnce > 0,1 daln VIF < 10, malkal tidalk terjaldi multikollinieritals 

 

 
 

Paldal talbel dialtals menunjukkaln balhwal valrialbel X1 memiliki nilali tolleralnce 

sebesalr 0,665 daln VIF sebesalr 1,5103. X2 memiliki nilali tolleralnce sebesalr 0,578 daln VIF 

sebesalr 1,730. daln X3 memiliki nilali tolleralnce sebesalr 0,660 daln VIF sebesalr 1,515. Dalri 

ketigal valrialbel diketalhui balhwal nilali tolleralnce dialtals 0,1(> 0,1) daln nilali VIF tidalk 

lebih dalri alngkal 10 (<10) sehinggal dalpalt disimpulkaln balhwal penelitialn ini tidalk terjaldi 

multikollinieritals. 



Jurnal Review Pendidikan dan Pengajaran, Volume 8 Nomor 1, 2025 | 2567 

 

Jurnall Review Pendidikaln daln Pengalja lraln (JRPP) 

3. Uji Heterolskedalstisitals 

 Uji Heterolkedalsitals ini bertujualn untuk menguji alpalkalh dallalm moldel regresi terjaldi 

ketidalksalmalaln valrialnce dalri residuall saltu pengallalmaln ke pengallalmaln yalng lalin. Metolde 

regresi yalng balik aldallalh yalng tidalk terjaldi heterolskedalstisitals.  

 
 

Berdalsalrkaln galmbalr dialtals, dalpalt dilihalt balhwal dalri beberalpal titik – titik yalng 

aldal paldal galmbalr menyebalr dialtals daln dibalwalh 0, pollal titik–titik paldal galmbalr jugal 

tidalk bergelolmbalng daln membentuk pollal. Malkal dalpalt disimpulkaln tidalk terjaldi 

heterolskedalstisitals. 

Analisis Data 

1. Alnallisis Regresi Linealr Bergalndal 

 Regresi bergalndal aldallalh alnallisis regresi galndal digunalkaln olleh peneliti, bilal peneliti 

bermalksud meralmall balgalimalnal kealdalaln (nalik turunnyal) valrialbel dependen, bilal dual altalu 

lebih valrialbel independen sebalgali falctolr predictolr dimalnipulalsi (di nalik turunkaln nilalinyal).   

 

 
Y = α + β1X1 + β2X2 + β3X3 + e 

Y = 16,349 + 0,111X1 + 0,243X2+ 0,359X3 

 

 Nilali kolnstalntal (al) sebesalr 16,349 yalng alrtinyal jikal Influencer Malrketing (X1), 

Pengallalmaln Pembelialn (X2) daln Straltegi Pemalsalraln Instalgralm (X3) nilalinyal 0 altalu tidalk 

berubalh, malkal Keputusaln Pembelialn (Y) nilalinyal 16,349. Nilali Kolefisien Regresi Valrialbel 

Rekrutmen sebesalr 0,111 yalng alrtinyal jikal valrialbel Influencer Malrketing (X1) nalik saltu 

saltualn, malkal Keputusaln Pembelialn (Y) jugal nalik sebesalr 0,111, Nilali Kolefisien Regresi 

Valrialbel Pengallalmaln Pembelialn sebesalr 0,243 yalng alrtinyal jikal valrialbel Pengallalmaln 

Pembelialn (X2) nalik saltu saltualn, malkal Keputusaln Pembelialn (Y) jugal nalik sebesalr 0,243, 

Nilali Kolefisien Regresi Valrialbel Straltegi Pemalsalraln Instalgralm sebesalr 0,359 yalng alrtinyal 

jikal valrialbel Straltegi Pemalsalraln Instalgralm (X3) turun saltu saltualn, malkal Keputusaln 

Pembelialn (Y) jugal turun sebesalr 0,359. 

2. Alnallisis Kolefisien Determinalsi (R
2
) 

 Kolefisien determinalsi (R
2
) yalitu alngkal yalng menunjukkaln besalrnyal deraljalt 

kemalmpualn meneralngkaln valrialbel bebals terhaldalp valrialbel terikalt dalri fungsi tersebut. 

Kolefisien determinalsi sebalgali allalt ukur kebalikaln dalri persalmalaln regresi yalitu memberikaln 
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prolpolrsi altalu persentalse valrialsi toltall dallalm valrialbel terikalt yalng dijelalskaln olleh valrialbel 

bebals. 

 

 
 

Nilali kolefisien altalu Aldjusted R Squalre digunalkaln untuk mengukur untuk kemalmpualn 

moldel dallalm meneralngkaln valrialsi valrialbel talk bebals altalu valrialbel terikalt (Y) Keputusaln 

Pembelialn, halsil perhitungaln SPSS diperolleh nilali Aldjusted R Squalre (Kolefisien 

Determinalsi) sebesalr 0,494 yalng beralrti balhwal sebesalr 49,4% kinerjal kalryalwaln dalpalt 

dijelalskaln olleh valrialbel Influencer Malrketing (X1), Pengallalmaln Pembelialn (X2) daln 

Straltegi Pemalsalraln Instalgralm (X3) sedalngkaln 51,6% dipengalruhi olleh valrialbel lalin dilualr 

moldel yalng diteliti. 

Hipotesis  

1. Uji Palrsiall (Uji T) 

 Digunalkaln untuk menguji alpalkalh aldal hubungaln signifikaln dalri valrialbel-valrialbel bebals 

berdalmpalk terhaldalp valrialbel terikalt (Y), malkal dilalkukaln pengujialn dengaln menggunalkaln 

uji palrsiall. 

 

 
 

1) Pengalruh influencer malrketing terhaldalp keputusaln pembelialn 

Halsil uji t palrsiall menunjukkaln besalrnyal nilali t hitung 1,060<1,6679 dalri t talbel dengaln 

nilali signifikaln influencer malrketing sebesalr 0,293>0,05. Hall ini membuktikaln balhwal 

hipoltesis (H1) ditollalk dimalnal beralrti balhwal Influencer Malrketing tidalk berpengalruh 

signifikaln dengaln alralh pengalruh polsitif terhaldalp Keputusaln Pembelialn. 

2) Pengalruh Pengallalmaln Pembelialn terhaldalp keputusaln pembelialn. 

Halsil uji t palrsiall menunjukkaln besalrnyal nilali t hitung 2,983 > 1, 6679 dalri t talbel 

dengaln nilali signifikaln Pengallalmaln Pembelialn sebesalr 0,004<0,05. Hall ini 

membuktikaln balhwal hipoltesis (H2) diterimal di malnal beralrti balhwal Pengallalmaln 

Pembelialn berpengalruh signifikaln dengaln alralh pengalruh polsitif terhaldalp Keputusaln 

Pembelialn. 

3) Pengalruh Straltegi Pemalsalraln Instalgralm terhaldalp keputusaln pembelialn 

Halsil uji t palrsiall menunjukkaln besalrnyal nilali t hitung 3.632>1, 6679 dalri t talbel 

dengaln nilali signifikaln Straltegi Pemalsalraln Instalgralm sebesalr 0,001<0,05. Hall ini 

membuktikaln balhwal hipoltesis (H3) diterimal di malnal beralrti balhwal Straltegi Pemalsalraln 

Instalgralm berpengalruh signifikaln dengaln alralh pengalruh polsitif terhaldalp Keputusaln 

Pembelialn. 
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2. Uji Simultaln (Uji F) 

 Uji f merupalkaln pengujialn hubungaln regresi secalral simultaln yalng bertujualn untuk 

mengetalhui alpalkalh keseluruhaln valrialbel independen bersalmal-salmal mempunyali pengalruh 

yalng signifikaln terhaldalp valrialbel dependen. 

 

 
 

Berdalsalrkaln talbel di altals besalrnyal nilali signifikalnsi aldallalh 0,000 <0,05 daln nilali f hitung 

422,485> f talbel 2,508. Hall ini menunjukkaln balhwal valrialbel bebals yalng terdiri dalri 

Influencer Malrketing (X1), Pengallalmaln Pembelialn (X2) daln Straltegi Pemalsalraln Instalgralm 

(X3) berpengalruh signifikaln secalral simultaln terhaldalp Keputusaln Pembelialn (Y) sehinggal 

dalpalt disimpulkaln balhwal hipoltesis peneliti teruji kebenalralnnyal. 

Pengaruh Influencer Marketing Terhadap Keputusan Pembelian 

Berdalsalrkaln pengujialn hipoltesis yalng telalh dilalkukaln secalral palrsiall terhaldalp 

Influencer Malrketing (X1) menunjukkaln balhwal T hitung 1,060<1,6679 t talbel 0,293>0,05 

dengaln nilali signifikaln sebesalr 0,000 < 0,05 malkal Hol ditollalk daln Hal diterimal. 

Sehinggal hipoltesis pertalmal (H1) dinyaltalkaln balhwal influencer malrketing secalral 

palrsiall tidalk berpengalruh terhaldalp Keputusaln Pembelialn prolduk MSGlolw.Sehinggal 

dalpalt disimpulkaln balhwal hall ini menunjukaln semalkin tinggi tingkalt pemalsalraln dalri 

Influencer Malrketing, malkal semalkin besalr pulal sualtu dalri keinginaln untuk mengalmbil 

keputusaln pembelialn, ketikal palral kolnsumen mempercalyali sualtu merek daln merekal 

cenderung alkaln meralsal yalkin balhwal sualtu dalri prolduk altalupun lalyalnaln yalng 

ditalwalrkaln daln dipalsalrkaln olleh palral influencer alkaln dalpalt memenuhi dalri halralpaln 

daln kebutuhaln palral kolnsumen. Dalri sualtu kepercalyalaln ini dalpalt menguralngi sualtu 

resikol dalri persepsi, membualt kolnsumen lebih yalkin daln nyalmaln dallalm mengalmbil 

sualtu keputusaln untuk membeli prolduk dalri MSGlolw ini sendiri. 

Pengaruh Pengalaman Pembelian terhadap Keputusan Pembelian 
Berdalsalrkaln pengujialn hipoltesis yalng telalh dilalkukaln secalral palrsiall terhaldalp 

Pengalruh Pengallalmaln Pembelialn (X2) menunjukkaln balhwal T hitung 5,837 > t talbel 

1,985 dengaln nilali signifikaln sebesalr 0,000 < 0,05 malkal Hol ditollalk daln Hal diterimal. 

Sehinggal hipoltesis kedual (H2) dinyaltalkaln balhwal pengalruh pengallalmaln pembelialn 

secalral palrsiall berpengalruh terhaldalp Keputusaln Pembelialn prolduk MSGlolw.Sehinggal 

dalpalt disimpulkaln balhwal hall ini menunjukkaln semalkin balgus keputusaln pembelialn 

dalri palral kolnsumen, malkal semalkin meningkalt keinginaln untuk mengalmbil keputusaln 

pembelialn itu sendiri. Ketikal sualtu prolduk MSGlolw diralncalng dengaln estetikal yalng 

menalrik, fungsiolnallitals yalng balik, daln memenuhi kebutuhaln kolnsumen, hall ini dalpalt 

menciptalkaln dalyal talrik visuall daln emolsiolnall yalng mendolrolng kolnsumen untuk 

memilih prolduk tersebut MSGlolw itu sendiri. Desalin yalng inolvaltif daln berkuallitals tidalk 

halnyal meningkaltkaln nilali persepsi terhaldalp prolduk untuk palral calloln pembeli, tetalpi 

jugal memberikaln sualtu kesaln balhwal prolduk tersebut dalpalt memberikaln malnfalalt lebih 

dalri kolnsumen. Olleh kalrenal itu, pengalruh pengallalmaln pembelialn yalng balik berperaln 

penting dallalm mempengalruhi sualtu dalri keputusaln pembelialn, kalrenal kolnsumen 

cenderung memilih prolduk yalng dalpalt menalrik secalral visuall daln sesuali dengaln 

preferensi pribaldi merekal. 

Pengaruh Strategi Pemasaran Instagram terhadap Keputusan Pembelian 

Berdalsalrkaln pengujialn hipoltesis yalng telalh dilalkukaln secalral palrsiall terhaldalp 

Straltegi Pemalsalraln Instalgralm (X3) menunjukkaln balhwal T hitung 4,684 > t talbel 1,985 

dengaln nilali signifikaln sebesalr 0,001 < 0,05 malkal Hol ditollalk daln Hal diterimal. 
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Sehinggal hipoltesis ketigal (H3) dinyaltalkaln balhwal Straltegi Pemalsalraln Instalgralm 

secalral palrsiall berpengalruh terhaldalp Keputusaln Pembelialn prolduk MSGlolw. Sehinggal 

dalpalt disimpulkaln balhwal hall ini menunjukkaln semalkin balgus sualtu dalri Pemalsalraln 

Paldal Instalgralm malkal semalkin meningkalt keinginaln palral kolnsumen untuk tertalrik 

membeli dalri prolduk MSGlolw untuk mengalmbil sualtu dalri keputusaln pembelialn. Prolduk 

dengaln kuallitals balik dalpalt memenuhi halralpaln sualtu halralpaln dalri palral kolnsumen 

dallalm hall dalyal talhaln, kinerjal, daln kepualsaln penggunalaln, yalng paldal giliralnnyal 

meningkaltkaln kepercalyalaln kolnsumen terhaldalp merek tersebut. Ketikal kolnsumen 

meralsal puals dengaln kuallitals prolduk yalng dibeli, merekal lebih cenderung untuk 

melalkukaln pembelialn ulalng daln merekolmendalsikaln prolduk tersebut kepaldal olralng 

lalin. 

 

SIMPULAN 

Kesimpulaln paldal penelitialn ini berdalsalrkaln alnallisis daltal daln pembalhalsaln 

yalng berjudul “Pengalruh Influencer Malrketing, Pengallalmaln Pembelialn, Straltegi 

Pemalsalraln Instalgralm Terhaldalp Keputusaln Pembelialn Prolduk MSGLOlW Paldal 

Generalsi Mileniall Di Kecalmaltaln Semalmpir Koltal Suralbalyal sebalgali berikut: 

1. Influencer Malrketing secalral palrsiall tidalk berpengalruh signifikaln terhaldalp keputusaln 

pembelialn Prolduk MSGlolw di Kecalmaltaln Semalmpir Koltal Suralbalyal Utalral. 

2. Pengallalmaln Pembelialn secalral palrsiall berpengalruh signifikaln terhaldalp keputusaln pembelialn 

Prolduk MSGlolw di Kecalmaltaln Semalmpir Koltal Suralbalyal Utalral. 

3. Straltegi Pemalsalraln Instalgralm secalral palrsiall berpengalruh signifikaln terhaldalp keputusaln 

pembelialn Prolduk MSGlolw di Kecalmaltaln Semalmpir Koltal Suralbalyal Utalral. 
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