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Abstrak  
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh antara pendidikan kewirausahaan dengan 

minat berwirausaha dan mengetahui pengaruh antara literasi digital dengan minat berwirausaha 

pada mahasiswa Pendidikan Ekonomi Univeristas Sebelas Maret. Penelitian ini menggunakan 

jenis penelitian kauntitatif dengan teknik analisis data regresi linear berganda. Populasi dari 

penelitian ini adalah mahasiswa pendidikan ekonomi yang telah mendapatkan mata kuliah 

kewirausahan. Jumlah sampel yang digunakan sebanyak 143 mahasiswa yang diambil dari 

mahasiswa Pendidikan Ekonomi angkatan 2018, 2019, dan 2020. Pengambilan data dalam 

penelitian ini menggunakan kuesioner. Hasil dari penelitian ini diperoleh bahwa (1) pendidikan 

kewirausahan memiliki pengaruh positif yang signifikan terhadap minat berwirausaha pada 

mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas Sebelas Maret, (2) literasi digital memiliki pengaruh 

positif dan signifikan terhadap minat berwirausaha pada mahasiswa Pendidikan Ekonomi 

Universitas Sebelas Maret Surakarta, (3) pendidikan kewirausahaan dan literasi digital 

memengaruhi minat berwirausaha pada mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas Sebelas 

Maret Surakarta. 

Kata Kunci: Pendidikan Kewirausahaan, Literasi Digital, Minat Berwirausaha Mahasiswa. 

 

Abstract 

This study aims to determine the effect of entrepreneurship education on an entrepreneurship 

interest and to determine the effect of digital literacy on entrepreneurship interest in students of 

Economics Education at Sebelas Maret University. This study used a type of quantitative research 

with multiple linear regression data analysis techniques. The population of this study were 

economic education students who had received entrepreneurship courses. Number of samples used 

was 143 students from Economics Education students in 2018, 2019 and 2020. Collected data in 

this research used questionnaire. The results showed that (1) entrepreneurship education had a 

positive and significant influence on entrepreneurship interest in Economics Education students of 

Sebelas Maret University, (2) digital literacy has a positive and significant influence on the 

entrepreneurship interest in of Economics Education students of Sebelas Maret University 

Surakarta, (3) entrepreneurship education and digital literacy simultaneously influence on 

entrepreneurship interest in Economics Education student of Sebelas Maret University Surakarta. 

Keywords: Entrepreneurship Education, Digital Literacy, Student Entrepreneurial Interest.  
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PENDAHULUAN  

Colombelli, Loccisano, Paneli, Pennisi, dan Serraino (2022) menjelaskan bahwa 

kewirausahaan menjadi kompetensi yang wajib dikuasai oleh mahasiswa abad 20 yang sangat 

bermanfaat dalam perkembangan pribadi dan sosial sehingga mampu menjawab kebutuhan pasar 

kerja guna mengembangkan atau menciptakan sebuah usaha. Mahasiswa menjadi salah satu pihak 

yang memiliki kontribusi yang besar dalam pengembangan budaya, sosial, dan ekonomi melalui 

transfer pengetahuan dan teknologi. Kewirausahaan sendiri telah muncul selama dua dekade 

terakhir sebagai kekuatan ekonomi paling kuat yang pernah dialami dunia (Kuratko, 2005). 

Kuratko (2005) juga menjelaskan bahwa kewirausahaan dapat memberikan kontribusi yang 

sangat penting bagi suatu negara karena memungkinkan terjadi pembaruan ekonomi di dalam 

masyarakat, menjadi jalan untuk masuknya mekanisme bisnis yang baru, dan mengurangi 

pengganguran.  

Minat sendiri adalah keputusan seseorang dalam melakukan kegiatan (Al-Mamary and 

Alraja, 2022). Thompson (2009) menjelaskan minat kewirausahaan sebagai suatu bentuk 

keyakinan dalam diri seseorang mengenai minat mereka untuk menciptakan sebuah usaha dan 

merencanakan berbagai upaya untuk masa depan. Israr dan Saleem (2018) menjelaskan bahwa di 

Indonesia tingkat minat kewirausahaan yang tinggi disebabkan oleh tantangan ekonomi di 

Indonesia. Minat yang dimiliki seseorang akan memengaruhi bagaimana individu berperilaku 

sebagai seorang wirausaha dan mengindikasikan seberapa besar seseorang berusaha untuk 

melakukan suatu perilaku. Dvarokova dan Polents (2021) menjelaskan terdapat dua faktor yang 

dapat memengaruhi minat kewirausahaan, yaitu pendidikan kewirausahaan dan literasi digital 

mahasiswa.  

Kuratko (2005) menjelaskan bahwa pendidikan kewirausahaan adalah langkah untuk 

mempromosikan budaya dan pola pikir kewirausahaan melalui pendidikan dan pembelajaran. 

Hoang, Le, Tran, dan Du (2020) menjelaskan bahwa pendidikan kewirausahaan dapat dijadikan 

sebagai instrumen untuk memotivasi niat kewirausahaan dengan memberikan pengetahuan dan 

teknik yang relevan kewirausahaan yang mendorong motivasi seseorang untuk penciptaan usaha 

baru. Uddin et al (2022) melakukan penelitian pada mahasiswa di Bangladesh menemukan bahwa 

melalui pendidikan kewirausahan mampu meningkatkan sikap dan keinginan mahasiswa untuk 

memulai usaha baru. Pendidikan kewirausahaan mengembangkan keyakinan dan kepercayaan 

mahasiswa terhadap kemampuan, upaya, dan ketahanan mahasiswa dalam menghadapi tantangan, 

sehingga memperkuat kepercayaan diri untuk terlibat dalam kewirausahaan. Hoang, et al (2020) 

melakukan penelitian pada mahasiswa Vietnam dan menemukan bahwa pendidikan 

kewirausahaan dapat digunakan sebagai instrumen untuk memotivasi niat berwirausaha dengan 

memberikan pengetahuan, teknik kewirausahaan yang relevan yang mendorong motivasi 

seseorang untuk menciptakan usaha, menghasilkan niat kewirausahaan  yang dapat mengarah 

pada upaya memulai yang sukses setelah lulus. Hal ini berbeda dari penelitan Nowinski, 

Haddoud, Lancaric, Egerova, dan Czegledi (2019) yang dilakukan di Eropa Tengah yang 

menjelaskan bahwa pendidikan kewirausahaan memiliki pengaruh negatif terhadap minat 

kewirausahaan, disebabkan oleh karakteristik sistem pendidikan yang tidak memberikan 

pendidikan kewirausahaan sejak dini dan kurangnya dukungan pemerintah terhadap pendidikan 

kewirausahaan. Penelitian lainnya di universitas Jerman yang dilakukan oleh Graevenitz, Harhoff, 

dan Weber (2010) dijelaskan bahwa pendidikan kewirausahaan memiliki pengaruh negatif 

terhadap minat berwirausaha hal ini dikarenakan kurangnya pendidikan kewirausahaan pada 

perguruan tinggi di Jerman. 

Faktor yang kedua yang memengaruhi minat kewirausahaan yaitu literasi digital. 

Zimmerer, Scarborough, dan Wilson (2008) menjelaskan bahwa salah satu faktor yang 

mendorong minat kewirausahaan adalah kemajuan teknologi. Haliza (2022) menjelaskan literasi 

digital sebagai suatu kemampuan wirausaha yang dimiliki individu untuk beradaptasi dalam 

perkembangan teknologi sehingga mampu memanfaatkan media sebagai sarana komunikasi, 

pemasaran, analisis trend, dan analisis permintaan barag serta jasa. Literasi digital inilah yang 

menjadikan mahasiswa mampu memanfaatkan dunia digital secara luas untuk membaca peluang 

sehingga mampu meningkatkan minat berwirausaha pada mahasiswa. Mugiono, Prajanti, dan 

Wahyono (2020) menjelaskan bahwa literasi digital memiliki pengaruh positif dan signifikan 
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terhadap minat berwirausaha karena literasi digital akan menjadikan mahasiswa menjadi lebih 

kreatif dalam melihat peluang yang ada dan meningkatkan kemampuan mahasiswa dalam 

berwirausaha. Penelitian tersebut berbeda dengan hasil penelitian yang dilaksanakan oleh 

Hidayati, Aulia, dan Harianja (2022) yang meneliti mahasiswa di Jambi menjelaskan bahwa 

literasi digital memiliki pengaruh negatif terhadap minat kewirausahaan pada mahasiswa, hal ini 

dikarenakan literasi digital yang dimiliki oleh mahasiswa tidak relevan dengan minat 

kewirausahaan mahasiswa khususnya dibidang start up seperti literasi digital yang dimiliki oleh 

mahasiswa hanya sebatas pemanfaatan teknologi untuk berkomunikasi dan hanya mengikuti 

trend. 

 

METODE 

Peneliti menggunakan penelitian kuantitatif, data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data 

primer. Penelitian ini mempunyai populasi yaitu mahasiswa pendidikan ekonomi angkatan 2018, 

2019, dan angkatan 2020., dengan jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian ini yaitu 

sebanyak 143. Teknik pengambilan sampel penelitian ini menggunakan proportional random 

sampling. Teknik pengumpulan data penelitian ini menggunakan kuesioner. Penelitian ini 

menggunakan metode analisis regresi linier berganda. Pada Analisis setiap variabel akan dihitung 

menggunakan program IBM SPSS Statistics 21. Variabel - variabel yang digunakan dalam 

penelitian ini, yang terdiri dari 2 variabel bebas dan 1 variabel terikat, yaitu  Pendidikan 

Kewirausahaan (X1) yang diukur dengan penanaman konsep kewirausahaan, penanaman 

pengetahuan peluang bisnis, menumbuhkan dan menstimulasi jiwa kewirausahaan (Chang dan 

Wannamakok, 2019). Literasi Digital (X2) yang diukur dengan pemahaman mengenai literasi 

digital, memahami kebutuhan pelanggan, pengetahuan mengenai unsur-unsur literasi digital 

(Moortht & Sahid, 2021). Variabel terikat yaitu minat berwirausaha (Y) yang diukur dengan 

berorientasi pada kewirausahaan dan kesediaan untuk melakukan berbagai hal guna memulai 

sebuah usaha di masa depan atau setelah lulus kuliah (Tsordia & Papadimitriou (2015). 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Penelitian ini membahas mengenai Pengaruh Pendidikan Kewirausahaan dan Literasi Digital 

terhadap Minat Berwirausaha Mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas Sebelas Maret, 

menunjukkan hasil analisis yaitu :  
Tabel 1 Analisis Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 
t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B 
Std. 

Error 
Beta Tolerance VIF 

1 

(Constant) 1,915 2,338  ,819 ,414   

X1 ,484 ,051 ,603 9,570 ,000 ,776 1,288 

X2 ,328 ,082 ,251 3,989 ,000 ,776 1,288 

a. Dependent Variable: Y 

 

Tabel 2 Uji F 

ANOVAa 

Model 
Sum of 

Squares 
df 

Mean 

Square 
F Sig. 

1 

Regression 1376,186 2 688,093 92,524 ,000b 

Residual 1041,171 140 7,437   

Total 2417,357 142    

a. Dependent Variable: Y 

b. Predictors: (Constant), X2, X1 
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Pengaruh Pendidikan Kewirausahaan (X1) terhadap Minat Berwirausaha (Y) 

Hasil pengolahan data menunjukkan bahwa pendidikan kewirausahaan mempunyai peran penting 

dalam meningkatkan niat kewirausahaan karena pengetahuan yang relevan dengan kewirausahaan 

menjadikan mahasiswa memiliki pengetahuan terkait dengan kewirausahaan, memiliki bekal 

untuk menjadi wirausaha, mampu mempersiapkan diri menjadi wirausaha, dan memperoleh 

inspirasi kewirausahaan dari dosen sehingga mampu menumbuhkan motivasi dan niat seseorang 

untuk penciptaan usaha baru. Hasil ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh Hoang, Le, 

Tran, dan Du (2020) serta Uddin, Chowdhury, Hoque, Ahmad, Mamun, dan Uddin (2022) yang 

menjelaskan bahwa pendidikan kewirausahaan memiliki pengaruh positif signifikan terhadap 

minat berwirausaha. Hal ini karena pendidikan kewirausahaan mengembangkan keyakinan dan 

kepercayaan mahasiswa terhadap kemampuan, upaya, dan ketahanan mahasiswa dalam 

menghadapi tantangan, sehingga memperkuat kepercayaan diri untuk terlibat dalam 

kewirausahaan. Berbeda dengan hasil pada penelitian ini, penelitian yang dilakukan oleh 

Nowinski, Haddoud, Lancaric, Egerova, dan Czegledi (2017) yang menjelaskan bahwa 

pendidikan kewirausahaan memiliki pengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap minat 

berwirausaha, yang disebabkan oleh karakteristik sistem pendidikan dari suatu negara. 

Graevenitz, Harhoff, dan Weber (2010) juga menjelaskan bahwa pendidikan kewirausahan 

memiliki pengaruh negatif terhadap minat berwirausaha. 

Pengaruh Literasi Digital (X2) terhadap Minat Berwirausaha (Y) 

Berdasarkan hasil pengolahan data menunjukkan literasi digital mempunyai peran penting dalam 

meningkatkan niat kewirausahaan karena berbagai macam kemajuan teknologi digital mampu 

memudahkan mahasiswa dalam mencari informasi, referensi, dan membaca peluang sehingga 

mampu memunculkan inovasi yang akan membangun niat seseorang untuk penciptaan usaha 

baru. Hasil ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan Mugiono, Prajanti, dan Wahyono (2020) 

menjelaskan bahwa literasi digital memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

berwirausaha karena literasi digital akan menjadikan mahasiswa menjadi lebih kreatif dalam 

melihat peluang yang ada dan meningkatkan kemampuan mahasiswa dalam berwirausaha. Akan 

tetapi berbeda dengan hasil penelitian yang dilakukan Mugiono, Prajanti, dan Wahyono (2020) 

yang menjelaskan bahwa literasi digital memiliki pengaruh negatif terhadap minat berwirausaha 

mahasiswa, artinya ketika literasi digital mahasiswa meningkat maka minat berwirausaha 

mahasiswa akan menurun. 

Pengaruh Pendidikan Kewirausahaan (X1) dan Literasi Digital (X2) terhadap Minat 

Berwirausaha (Y) 

Berdasarkan hasil pengolahan data penididikan kewirausahan yang dibarengi oleh literasi digital 

akan meningkatkan niat yang lebih untuk menciptakan usaha baru. Hal ini didasari pengetahuan 

dan keyakinan yang muncul melalui pendidikan kewirasusahaan serta wawasan, trend, dan 

peluang yang di peroleh melalui literasi digital yang akan meningkatkan minat mahasiswa dalam 

berwirausaha. Pendidikan kewirausahaan yang semakin tinggi akan mampu memotivasi niat 

kewirausahaan dengan memberikan pengetahuan dan teknik yang relevan kewirausahaan yang 

mendorong motivasi seseorang untuk penciptaan usaha baru dan dibarengi dengan tingkat literasi 

digital yang tinggi dapat menjadikan mahasiswa mampu memanfaatkan dunia digital secara luas 

untuk membaca peluang sehingga mampu meningkatkan minat berwirausaha pada mahasiswa. 

 

SIMPULAN 

Penelitian ini mempunyai judul Pengaruh Pendidikan Kewirausahaan dan Literasi Digital 

terhadap Minat Berwirausaha Mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas Sebelas Maret.berikut 

simpulan dari penelitian ini: 

1. Pendidikan kewirausahaan berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap minat 

berwirausaha, dimana semakin tingginya pendidikan kewirausahaan mahasiswa maka 

memberikan pengaruh yang semakin tinggi pada minat berwirausaha. 

2. Literasi digital berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap minat berwirausaha 

mahasiwa, dimana semakin tingginya nilai literasi digital mahasiswa maka semakin tinggi 

pengaruhnya terhadap minat berwirausaha. 
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3. Pendidikan kewirausahaan dan literasi digital secara bersamaan berpengaruh secara positif 

dan signifikan terhadap minat berwirausaha, dimana semakin tinggi nilai pendidikan 

kewirausahaan dan literasi digital sacara bersamaan maka semakin memengaruhi minat 

berwirausaha. 
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