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Abstrak 

Wisata Pasar Sabin merupakan kawasan persawahan (sabin) milik warga desa Hanura. Karang 

taruna desa Hanura bergotong royong membuat lokasi wisata Pasar Sabin karena potensi wisata 

yang cukup potensial. Dalam meningkatkan potensi wisata dibutuhkan pemasaran yang baik, salah 

satunya adalah digital marketing. Kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini merupakan upaya 

peningkatan wawasan digital marketing bagi karang taruna desa Hanura dengan pelaksanaan 

kegiatan pelatihan. Dalam pelaksanaan pelatihan karang taruna desa yang berjumlah 20 peserta 

sangat antusias dalam pelaksanaan. Pelatihan dilakukan dalam tiga sesi yaitu konsep digital 

marketing, persiapan pembuatan konten serta praktek pembuatan konten di pasar Sabin. Terdapat 

peningkatan yang signifikan dari wawasan dgital marketing bagi karang taruna desa Hanura. 

Wawasan tersebut meliputi definisi, peran, fungsi serta pembuatan konten digital pada peserta 

pelatihan. Rata-rata pencapaian wawasan digital marketing sebesar 85 dengan standar deviasi 22,6. 

Konten yang dihasilkan juga mendapat predikat A (memuaskan) pada 15 peserta dan predikat B 

(baik) pada 5 peserta. 

Kata kunci: Digital, Marketing, Wisata  

 

Abstract 

Sabin Market Tourism is a rice field area (sabin) belonging to the residents of the village of 

Hanura. The youth groups of Hanura village worked together to create a tourist location for Sabin 

Market because of the potential for tourism. In increasing tourism potential, good marketing is 

needed, one of which is digital marketing. This community service activity is an effort to increase 

digital marketing insight for Hanura village youth groups by implementing training activities. In 

the implementation of the village youth youth training, there were 20 participants who were very 

enthusiastic about the implementation. The training was conducted in three sessions, namely the 

concept of digital marketing, preparation of content creation and the practice of creating content in 

the Sabin market. There is a significant increase in digital marketing insights for the youth 

organizations in Hanura village. These insights include the definition, role, function and creation of 

digital content for the trainees. The average achievement of digital marketing insights is 85 with a 

standard deviation of 22.6. The resulting content also received an A (satisfactory) predicate for 15 

participants and predicate B (good) for 5 participants. 

Keywords: Digital, Marketing, Tourism  

 

PENDAHULUAN 

Desa Hanura terletak di Kabupaten Pesawaran dan sangat dekat dengan lokasi wisata yang 

terkenal di Lampung, Pulau Pahawang, Pulau Tegal Mas dan banyak lainnya. Hal ini memberikan 

Desa Hanura memiliki potensi wisata yang baik karena berada pada jalur wisata. Kepala Desa 

(Kades) Hanura Rio Remota meresmikan Pasar Sabin di RT 02/02 Dusun B, Desa Hanura, 

Kecamatan Teluk Pandan, Kabupaten Pesawaran, Minggu (28/3/2021). Dalam acara yang dihadiri 

seluruh aparatur desa, tokoh masyarakat, tokoh agama dan pemuda pegiat usaha Desa Hanura ini, 

Kades Hanura berharap didirikannya Pasar Sabin Desa Hanura ini mampu mendongkrak 

perekonomian masyarakat dengan memposisikan warga sebagai investor utama. 

Lokasi desa hanura yang dekat dengan lokasi wisata membuat mobilisasi penduduk cukup 

tinggi. Potensi desa hanura sebagai tempat transit wisatawan cukup besar. Pasar sabin merupakan 

lahan sawah kosong di desa hanura yang memiliki potensi wisata yang cukup baik. Pasar sabin 

memiliki jam operasional setiap Sabtu dan Minggu pagi. Potensi wisata ini memerlukan dukungan 
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pemasaran yang baik. Di era digital ini pemasaran yang cukup efektif adalah digital marketing 

(Hadi:2021).  

Digital marketing merupakan pemasaran yang memasarkan jaringan internet secara efektif 

sehingga pasar yang dicapai dapat lebih luas (Fadly:2020).  Peningkatan kemampuan dalam 

wawasan dan ketrampilan digital marketing sangat dibutuhkan oleh pengelola pasar sabin. 

Pelatihan pengembangan wawasan digital marketing bagi pengelola wisata desa hanura menjadi 

penting. Oleh karena itu kami melakukan kegiatan ini bagi karang taruna desa sebagai pengelola 

wisata pasar sabin desa hanura. 

 

METODE 

Pelatihan wawasan digital marketing selama 3 kali pertemuan pada 20 peserta. Pertemuan 

pertama tentang konsep digital marketing, pertemuan kedua tentang pembuatan konten digital 

marketing dalam instagram dan media social lainnya. Terakhir pada pertemuan ketiga adalah 

pembuatan konten digital. Ketercapaian peserta dilihat dari hasil pre test dan post test peserta serta 

didukung karya yang dihasilkan.  

Pengambilan data dilakukan pada awal sesi 1 yaitu pretest soal esai tentang wawasan digital 

marketing. Soal esai terdiri dari 5 soal terkait  indikator capaian wawasan digital marketing. 

Posttest dilakukan pada akhir sesi 3. Skor maksimal dari instrument soal esai adalah 100 poin. 

Selain itu hasil pembuatan konten digital oleh peserta diberi predikat A (memuaskan), B (baik), C 

(cukup) dan D (buruk). Pemberian predikat berdasarkan indikator tampilan da nisi. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Pasar ini didirikan dengan konsep ekonomi berbasis masyarakat, tujuannya adalah untuk 

menjaga silaturahmi dan persaudaraan masyarakat di Desa Hanura. Selain itu, untuk meningkatkan 

pertumbuhan ekonomi bagi pelaku usaha ekonomi kreatif sehingga mampu menggali potensi yang 

ada dan memunculkan nilai-nilai kearifan local. Pendirian Pasar Sabin untuk meningkatkan 

ekonomi masyarakat Desa Hanura dengan adanya pasar sabin ini para pelaku usaha dan 

pengunjung bisa melakukan kegiatan jual beli yang akan meningkatkan ekonomi masyarakat. 

Lokasi pasar Sabin dapat dilihat pada Gambar 1 

 

 

 

 

 

 

  

Gambar  1. Lokasi Wisata Pasar Sabin 

 

Pemasaran tradisional yang dilakukan dengan mencari pelanggan atau klien melalui 

pertemuan secara langsung berhadapan dengan mereka yang mungkin tertarik menjadi pelanggan 

atau klien. Strategi pemasaran dan media yang tepat digunakan untuk bisa meraih pasar yang dituju 

sehingga volume penjualan selalu meningkat dan profit. Digital Marketing adalah salah satu media 

pemasaran yang saat ini sedang banyak diminati oleh masyarakat untuk medukung berbagai 

kegiatan yang dilakukan (Ratna : 2019). Digital marketing menjadi salah satu media yang sering 

digunakan oleh pelaku usaha karena kemampuan baru konsumen dalam mengikuti arus digitalisasi, 

beberapa perusahaan sedikit demi sedikit mulai meninggalkan model pemasaran konvesional/dan 

beralih ke pemasaran moderen. Dengan digital marketing komunikasi dan transaksi dapat 

dilakukan setiap waktu/real time dan bisa di akses ke seluruh dunia, seseorang juga dapat melihat 

berbagai barang melalui internet, sebagian besar informasi mengenai berbagai produk sudah 

tersedia di internet, kemudahan dalam pemesanan dan kemampuan konsumen dalam 

membandingkan satu produk dengan produk lainnya (Kotler & Keller, 2008).  
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Gambar 2. Suasana Pelatihan Digital Marketing 

 

Pelatihan dilaksanakan dalam tiga sesi, sesi 1 dilaksanakan pada 20 Oktober 2021. Sesi 1 

disampaikan oleh 2 pemateri tentang konsep digital marketing. Pada sesi ini, peserta mengisi 

pretest tentang wawasan digital marketing. Peserta yang terdiri dari 20 pemuda pemudi karang 

taruna sangat antusias. Hal ini dilihat dari peserta yang aktif bertanya dalam tiap materi. Beberapa 

peserta terlihat antusias dalam materi secara teknis. Sesi 2 dilaksanakan 27 Oktober 2021. Sesi ini 

peserta lebih banyak praktek dalam mempersiapkan konten untuk sesi 3 di pasar Sabin. Peserta 

dibagi dalam 5 kelompok dalam membuat konten sesi 3. Sesi 3 dilaksanakan pada 1 november 

2022 di pasar sabin desa hanura. Dalam sesi ini ada beberapa alat yang digunakan untuk 

mendukung pengambilan konten baik kamera DSLR maupun Video Shooting. Suasana pelatihan 

dapat dilihat pada Gambar 2 dan Gambar 3. Pada Gambar 3 adalah kegiatan pembuatan konten 

digital di Pasar Sabin Desa Hanura. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 4. Dokumentasi Pelaksanaan Pelatihaan Kampanye Pendidikan. 

 

Analisis data yang dilakukan dalam pelatihan ini adalah analisis data secara 

deskriptif.Terdapat peningkatan yang cukup pada wawasan peserta dari hasil pretest dan post test 

didapatkan rata-rata pretest 60 dan rata-rata posttest 85 dengan standar deviasi pretest 38,2 standar 

deviasi posttest 22,6. Hasil karya konten peserta yang dihasilkan juga mendukung peningkatan 

tersebut. Secara rinci dapat dilihat pada Tabel 1. 

 

Tabel 1. Hasil Pre Test & Post Test Wawasan Digital Marketing 

Test Standar Deviasi Rata-rata 

Pre test 38,2 60 

Post test 22,6 85 

 

Sedangkan hasil pembuatan konten oleh peserta juga cukup baik, beberapa karya dapat 

dilihat pada Gambar 3. Rata-rata penilaian konten juga cukup baik dengan 15 peserta mendapat 

nilai A (predikat memuaskan) dan 5 peserta mendapat nilai B (predikat baik). 
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Gambar 4. Hasil Karya Peserta 

SIMPULAN 

Dari pemaparan di atas dapat kita lihat bahwa pelatihan peningkatan wawasan digital 

marketing bagi karang taruna desa hanura telah berhasil meningkatkan wawasan peserta. Hal in 

terlihat dari capaian yang diperoleh peserta pelatihan.  

 

SARAN 

Saran bagi pengelola agar terus dapat mengelola digital marketing yang telah baik, serta 

mengelola tempat wisata pasar sabin. Serta saran bagi masyarakat dan pemerintah setempat untuk 

dapat mendukung pengelola agar terus dapat mengembangkan potensi wisata pasar sabin. 
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