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Abstrak 

Desa Alai Selatan ini terletak di dataran rendah yang jauh dari pengunungan dan laut sehingga 

mayoritas masyarakatnya bekerja sebagai petani. Produk susu kedelai merupakan usaha rumahan yang 

dibuat oleh ibu rumah tangga untuk mengisi waktu luangnya. Produk susu kedelai ini jual di sekitar 

daerah Alai dan Alai Selatan dan juga sekitarnya. Pelaku usaha juga menerima pesanan melalui media 

sosial seperti pesan di WA. Pemesan juga bisa melakukan permintaan untuk rasa dari susu kedelai. 

Metode yang digunakan adalah pendampingan personal terhadap pelaku usaha rumahan. Hasil dari 

program kerja kami yaitu design yang kami buat sediri dari aplikasi Canva karena aplikasi tersebut 

sangat mudah dipahami jika diajarkan kepada masyarakat dan tidak memerlukan biaya untuk 

membuatnya. Untuk logo dan merek susu kedelai “Nabilasarah” disarankan langsung oleh pemilik 

usaha. Serta hasil pemdampingan pemasaran melalui media sosial adalah membuatkan akun 

Instagram.  

Kata kunci: Pendampingan, Susu Kedelai, Pemasaran 

 

Abstract 

Alai Selatan Village is located in the lowlands far from the mountains and the sea so that the majority 

of the people work as farmers. Soy milk products are a home-based business made by housewives to 

fill their spare time. This soy milk product is sold around the Alai and South Alai areas and also 

surrounding areas. The method used is personal assistance to home-based business actors. The result 

of our work program is a design that we made ourselves from the Canva application. For the logo and 

brand of "Nabilasarah" soy milk. And the result of marketing assistance through social media is to 

create an Instagram account. 

Keywords: Mentoring, Soya Milk, Marketing 

 

PENDAHULUAN 

Desa Alai Selatan ini terletak di dataran rendah yang jauh dari pengunungan dan laut sehingga 

mayoritas masyarakatnya bekerja sebagai petani. Namun Desa ini mengalami perkembangan yang 

sangat signifikan karena sudah dilintasi jalan yang menghubungkan Kabupaten pali dan Kota 

Prabumulih. Salah usaha di desa Alai Selatan yaitu produksi rumahan susu kedelai. Produk susu 

kedelai merupakan usaha rumahan yang dibuat oleh ibu rumah tangga untuk mengisi waktu luangnya.  

Susu kedelai merupakan minuman yang memiliki gizi yang tinggi karena kandungan protein yang 

tinggi hampir sama dengan susu sapi dan cocok untuk golongan umur tua maupun muda. Susu kedelai 

merupakan hasil dari biji kedelai dengan pelarut air yang ditambahkan atu tanpa penambahan bahan 

pangan lain. Produk susu kedelai sangat menguntungkan untuk dijadikan usaha wirasusahan karena 

memiliki prospek yang besar. Hal ini dikarenakan susu kedelai bisa menggantikan susu sapi, karena 

harga yang terjangkau dibandingkan dengan harga susu sapi sekarang. (Rohmani et al., 2018) 

Produk susu kedelai ini jual di sekitar daerah Alai dan Alai Selatan dan juga sekitarnya. Pelaku 

usaha juga menerima pesanan melalui media sosial seperti pesan di WA. Pemesan juga bisa 

melakukan permintaan untuk rasa dari susu kedelai. Setelah itu pemasanan akan diantarkan kerumah 

yang memesan susu kedelai atau mengambil ditempat yaitu dirumah ibu tersebut. Kemasan dari susu 

kedelai masih menggunakan kantong plastik dengan harga Rp 3.000 perbungkus. Produksi susu 

kedelai ini masih dikatakan baru, karena baru memulai usahanya kurang lebih satu tahun serta proses 

pembuatannya dirumah dengan menggunakan alat yang sederhana dan memproduksi susu kedelai 

sesuai dengan jumlah pesanan dari konsumen. 

Produk susu kedelai penjualannya masih mengunakan kemasan plastik yang rawan pecah. Belum 

adanya merek dari susu kedelai serta pemasaran masih melalui mulut ke mulut dan chat pribadi di 

WhatsApp jika ada yang memesan untuk diantar ke rumah konsumen. Dalam hal ini, diharapkan 
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dengan adanya KKN-T, kegiatan yang kami lakakukan dapat menyelesaikan permasalahan tersebut 

dan dapat meningkatkan penjualan dan dampak positif bagi usaha susu kedelai. 

Tujuan dari pengabdian ini adalah memberikan wawasan keilmuan dan kemasyarakatan 

sekaligus memperdalam pengetahuan mahasiswa tentang pembuatan design, logo dan kemasan produk 

susu kedelai terhadap kesejahteraan masyarakat. 

 

METODE 

Metode pengabdian masyarakat yaitu tindakan yang akan dilakukan untuk menjalakan program 

kerja kegiatan pengabdian kepada masyarakat. Metode yang digunakan adalah pendampingan personal 

terhadap pelaku usaha rumahan. Untuk masalah pemasaran dan kemasan, penulis akan mengawal 

mereka membuat logo   dan   kemasan   yang   modern   dan praktis dengan merk yang mereka 

ciptakan yaitu “Susu Kedelai Nabilasarah”. Lalu mendampingi untuk melalukan pemasaran dengan 

melalui media sosail agar jangkauan pasar lebih luas. Untuk itu penulis memberikan pendampingan 

pembuatan akun Instagram dan pamflet untuk di bagikan di Facebook dan WhatsApp. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Pendampingan dilakukan pada hari minggu tanggal 30 Juli 2023, pukul 10.00 WIB, bertempat di 

rumah pelaku usaha, ibu Yuli di Jl. Kampung Baru Desa Alai Selatan Kecamatan Lembak Kabupaten 

Muara Enim Palembang. Pendampingan pembuatan design logo dan memberikan rekomendasi 

mengganti kemasan pada produk susu kedelai agar lebih baik. Sebelum memberikan pendampingan 

pembuatan design, penulis diajak untuk membuat susu kedelai terlebih dahulu. Bahan-bahan untuk 

membuat susu kedelai yaitu, kacang kedelai, gula, madu, daun pandan, dan air. Setelah pembuatan 

susu kedelai, penulis langsung menempelkan logo di botol yang telah di rekomendasikan. Lalu 

dimasukan ke botol kemasaran. 

Hasil dari program kerja kami yaitu design yang kami buat sediri dari aplikasi Canva karena 

aplikasi tersebut sangat mudah dipahami jika diajarkan kepada masyarakat dan tidak memerlukan 

biaya untuk membuatnya. Untuk logo dan merek susu kedelai “Nabilasarah” disarankan langsung oleh 

pemilik usaha. Nabilahsarah sendiri adalah nama dari nama anak pemilik usaha. Untuk dengan latar 

berwarna hijau ditambah dengan gambar botol susu dan biji kedelai mempercantik design dari logo 

produk susu kedelai serta hiasan yang membuat logo semakin menarik. Ditambahkan tulisan varian 3 

rasa untuk mengetahui rasa dari susu kedelai tersebut dengan mencentang salah satu rasanya. Untuk 

kemasannya dari kantong pasltik biasa yangdiikat dengan plastik, diganti dengan kemasan botol 

250ml.  

Serta hasil pemdampingan pemasaran melalui media sosial adalah membuatkan akun Instagram 

dengan user “sule_nabilahsarah” dan menberikan pendapingan mengenai pemasaran di media sosial 

yang saat ini sangat berpengaruh dan mempermudah proses pemesanan susu kedelai sendiri. Saat ini 

pemasaran menggunakan media sosial atau digital margeting sudah semakin berkembang pesat. 

Inovasi produk sangat penting untuk meningkatkan pemasaran dan diharapkan dengan kemajuan 

teknologi ini dapat meningktkan penjualan produk susu kedelai. 

 

   
Gambar 1. Hasil Design, Logo, dan Media Sosial Produk Susu Kedelai 

 

Pembahasan mengenai hasil pengabdian, dikaitkan dengan hasil penelitian-penelitian/pengabdian 

sebelumnya, dianalisis secara kritis dan dikaitkan dengan literatur terkini yang relevan.  
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SIMPULAN 

Dari kegiatan program kerja yang dilakukan oleh mahasiswa KKN-T untuk usaha rumahan susu 

kedelai dengan melakukan pendampingan pembuatan design, logo, dan kemasan dapat menarik minat 

pembeli serta pembuatan akun Instgram dapat meningkatkan penjulan dari susu kedelai dapat 

dijadikan tempat promosi dan memasarkan produk agar semakin dikenal luas oleh Masyarakat baik 

didalam ataupun diluar desa Alai Selatan. 

 

SARAN 

Untuk meningkatkan penjualan sebaiknya lebih mempromosikan lagi produk susu kedelai di media 

sosial sebagai sarana pemasaran dan juga agar merek dari produk susu kedelai lebih dikenal luas. 
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